Toelichting peukencampagne stad Kortrijk
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Afhankelijk van de ondergrond duurt het 2 tot 12 jaar eer een
weggegooide peuk verteert.

Heel wat peuken belanden tevens in de waterlopen, waar ze de fauna
en flora vergiftigen.
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www.kortrijk.be/properenko

Campagne
Proper en Ko

mode MY

* Vanaf de Sinksenfeesten (juni 2019) lanceerde stad Kortrijk de campagne ‘Proper en Ko'.
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sensibiliseren over correct sorteren
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respect voor huisvuilophalers en aanpak van zwerfvuil en sluikstort




-

Campagne
Peuk in de
pocket

* Het gooien van peuken op de grond is het eerste thema dat uitgelicht wordt,
dit met de ‘Peuk in de pocket’ campagne ism Mooimakers en Imog.

* Basis: De Grote Bevraging (begin 2019) , waar 73% van de respondenten pro
GASboetes zijn voor het gooien van peuken op de grond

* Werkgroep:
* Dienst Beheer Openbaar Domein (BOD)
* Dienst Preventie
* Dienst GAS
* Kabinet schepen BOD

* Occasioneel sloten de Dienst Communicatie, Dienst Gebiedswerking en Dienst Economie ook
aan




1. Communicatie

* We probeerden de burger via zoveel mogelijk kanalen
te informeren over het vervuilend aspect van het
gooien van peuken op de grond en dat dit niet meer
van deze tijd is.

Kranten, stadsmagazine, radio, WTV,...
Sociale media
Overal in de stad hingen vlaggen van de campagne

Op vele evenementen werden de banners met het
campagnebeeld uitgehangen (nadar- en
herasbanners beschikbaa%

Vele horecazaken hingen ook affiches of stickers
uit
Er kwamen stickers op de

roI%lontainers,veegwagens,voertuigen van de
stad...




2. Meer asbakken

* De stad plaatste zelf meer asbakken op strategische
locaties op het openbaar domein:

* Peukentegels
* Wandasbakken

* Peukenkokers die aan bestaande
zwerfvuilbakjes gehangen worden




3. Peukenetuis

* We deelden 30.000 peukenetuis uit, zowel
op evenementen, via de
gemeenschapswachten en via de horeca. EU"‘

* Erg belangrijk om ze persoonlijk uit te IN DE
delen met een sensibiliserende boodschap POCKET

en niet gewoon ter beschikking te stellen. WL ZUIN PROPER & KO
eSS




4. Ludieke
acties tijdens

evenementen




5. Grote peukenraapactie

* Op Sinksenzondag raapten we met 30 vrijwilligers een
3000tal peuken op 2u tijd.

* De deelnemers aan de actie stonden ervan versteld
e wre— AT hoeveel peuken je ziet liggen eens je er heel bewust op
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bezoekers van de Sinksenfeesten die getuige waren van
de peukenraapactie.
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6.Ludieke peukenpaal

rommelmarkt
doen

* Voting-peukenpaal volgens ontwerp laten maken.

* De peukenpaal werd op verschillende evenementen
geplaatst. Telkens werd gekeken voor een passende
vraag.

* Best al wat peuken insteken zodat bezoekers
begrijpen wat de bedoeling is van de paal.




/. Ludieke boodschap
bij rioolputjes
Om te voorkomen dat er peuken in de rioolputjes

belanden zetten we er een ludieke boodschap bij die
de mensen wat tot nadenken aanzet.



Intranet Zoeken Efficient5 Uniweb Time E-decision Office 365 portaal 8500 Online A-Ev F-Z~

8500 Info over Kortrijk Werken bij Kortrijk Ook dat nog Samen1Kortrijk Wie is wie

Weergeven Bewerken Opvolgen

Interesse in een peukenetui?

Stad Kortrijk lanceerde woensdag 5 juni de campagne Proper & Ko, een campagne
waarbij elke Kortrijkzaan en elke bezoeker van onze stad opgeroepen wordt om respect
op te brengen voor de leefomgeving. Een eerste actie concentreert zich op ‘peuken’.
Vanaf Sinksen bindt stad Kortrijk de strijd aan tegen het gooien van peuken op de grond
of in rioolputjes. Daarom worden o.a. extra asbakken en peukentegels geplaatst. Er
worden ook gratis peukenetuis uitgedeeld tijdens het Sinksenweekend. Ook jij kan als
medewerker een gratis peukenetui bekomen. Een bestelling per team kan hier geplaatst
worden. De peukenetuis worden bezorgd via de binnenpost.

* Via de nieuwsbrief en het Intranet konden de collega’s een
P _ peukenetui bekomen en werden ze erop gewezen dat ook wij een
8. Sensibilisering eigen voorbeeldfunctie hebben naar de burger toe.

werknemers  Rookverbod rond alle toegangen tot het stadhuis




* Uitbaters die een affiche of sticker uithangen van
9 ) H oreca = de campagne krijgen een pakket peukenetuis om
uit te delen aan de eigen klanten.
a m b a Ssa d e u rS * Net iets meer dan 100 handelaars gingen hier op in.

d e Ze kunnen tevens intekenen op de groepsaankoop

van c van wandasbakken, peukenpalen of peukentegels

* Slechts 14 handelaars bestelden een recipiént
campagne
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1 O I\/I t " t ~ 1. Conservatorium
. e e n I S We e n N ! 2. Stationsomgeving
) | 3.Verlaagde Leieboorden
4. Studentencafés aan 't Hoge
5. Sportcentrum Lange Munte
6. Kortrijk Weide
* Voor de kickoff van de campagne werden alle peuken geteld op “1  7.Burgemeester Reynaertstraat en Schouwburgplein
een aantal afgebakende gebieden = nulmeting. : 8.Winkelwandelgebied en Vlasmarkt

* De nulmeting wordt op periodieke momenten herhaald, tot | 9. Buda Beach en lzerkaai
een jaar ver. Zo kunnen we nagaan of de campagne enig effect 10. Ontmoetingscentra en kernen deelgemeenten

heeft 5 » : .

* Tellingen eind september hebben aangetoond dat de cijfers 50
tot 70% afgenomen zijn op de hotspots. Op één hotspot zijn ze
dan weer met 20% toegenomen. Hier werden extra
preventieve patrouilles gehouden en extra recipiénten
gehangen.

* Team Nette Stad heeft 10 hotspots bepaald, dit zijn
probleemzones waar er meest peuken aangetroffen worden.

* In 2020 konden door capaciteitsgebrek helaas nog geen
nieuwe tellingen gebeuren, maar in maart wordt een nieuwe
telling gehouden.




Na 3 maanden
sensibiliseren
werd het tijd voor
handhaving




Inbreuk op artikel 72 van de algemene politieverordening van de stad Kortrijk.

Art. 72

"Het is verboden op en langs de openbare weg en zijn aanhorigheden bevuilende en/of verontreinigende
materialen of vloeistoffen te storten of te gooien die schade kunnen berokkenen aan de openbare
veiligheid, de hygiene of de kwaliteit van het leefmilieu.”

Er werd geen specifiek artikel voor het weggooien van peuken ingevoerd omdat dit onder sluikstort valt.

APV: Artikel sluikstort




Gerichte acties met vaststellers
en/of politie op de 10 hotspots

In 2019 : 34 vaststellingen
In 2020 : 11 vaststellingen

GASboetes tot 55€ of
alternatieve sanctie



Betrapping op heterdaad is delicaat!
= 27 gemeentelijke vaststellers
= Oplossing :
v'"Gemengde patrouilles: vaststeller +
gemeenschapswacht

v'Vorming Professioneel Communiceren,
met handvaten om de dader te
benaderen (Mooimakers)

v'Wekelijks gaan de collega’s van Team
Nette Stad enkele uren op pad.




Stapje verder: Rookverbod nabij
toegang stadsgebouwen

APV: Artikel 1590octies (GR januari 2020)

Het is verboden te roken binnen de als
rookvrij gemarkeerde zone nabij de in- en
uitgangen van stadsgebouwen.

» Voorzichtige eerste stap naar een rookuvrij
openbaar domein

* Alle asbakken werden verder van in- en
uitgangen geplaatst

« Opdracht uitgeschreven tav ontwerpers om de
rookvrije zone op een duidelijke manier te
kunnen aanduiden



Financieel
plaatje
32.600€

Enkel kunnen realiseren dankzij steun van de
Mooimakers
Grootste aandeel ging naar de peukenetuis 20.723€
* Bestelling 1: 5.000 stuks : 3.885€
e Bestelling 2: 10.000 stuks: 6.897€
* Bestelling 3: 15.000 stuks: 9.941€

Ook de voting peukenpalen waren vrij duur: 4.400€
Ludieke acts kwamen op 1.800€ (3 dagen)

Overig budget ging naar communicatie (affiches,
banners, vlaggen, stickers, buttons,...)

Opgelet! Aankoop recipiénten valt niet onder dit
budget:

¢ 30 wandasbakken: 2.899€

* 30 peukentegels: 4.365€

e 50 peukenkokers: 7.471,75€
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Bedankt voor jullie
aandacht!

Vragen?
Evi Holderbeke
evi.holderbeke @kortrijk.be
056/27.87.78
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